EEEEEE

GUTENBERG BRANDBOOK






Pagina 3 - Cuprins

Pagina 4 - Directiile de dezvoltare a organizatiei
Pagina 5 - Utilizarea siglei

Pagina 6 - Metode cum sa nu folosesti sigla
Pagina 7 - Culorile brandului

Pagina 8 - #Tag & Stil de comunicare

Pagina 9 - Utilizarea fonturilor

Pagina 10 - Dimensiuni, rezolutii

Pagina 11 - Sigle pe Facebook Events

Gutenberg

Cuprins

Pagina 12 - Siglele pe afis

Pagina 13 - Tutoriale si atitudine
Pagina 14 - Instagram

Pagina 15 - Facebook

Pagina 16 - www.Gutenberg.ro
Pagina 17 - LinkedIn

Pagina 18 - Toate site-urile Gutenberg
Pagina 19 - Comunicate de presa



Gutenberg

Directiile de dezvoltare
a organizatiei

Obiective la nivel national:
In fiecare unitate de invatamant (preuniversitar sau universitar) din Romania, in care se preda (in) limba
germana, se desfasoara cel putin un proiect pe an, sub egida Gutenberg.

Obiective la nivel international:
Ne propunem ca in Europa, in tarile in care limba germana nu este limba oficiald, organizatia sa sprijine
si sa contribuie la fondarea altor organizatii de tineret sau studentesti Gutenberg.

Obiective de sustenabilitate (start-ups)

Ne propunem sa cultivdm un spirit antreprenorial in cadrul asociatiei, prin sprijinirea membrilor
experimentati si implicati, in vederea dezvoltarii de mecanisme care sa genereze resurse financiare si
care sa contribuie la dezvoltarea economica a asociatiei si a comunitatii Gutenberg.

Obiective de consolidare a comunitatii Gutenberg

Ne propunem sa credm si sa dezvoltdm constant o comunitate longevivéa a vorbitorilor de limba
germana, care intra in contact cu asociatia prin participarea la proiectele asociatiei sau prin facilitarea
lor.



Gutenberg

Utilizarea siglei

Sigla Gutenberg este elementul principal de identificare. Sigla este formata din 2 parti,
G-ul rotunijit sub forma de spirald si numele organizatiei, impreuna cu descrierea (si orasul)
- acestea nu se despart si nu se folosesc separat. Recomandam utilizarea acesteia in partea
stdnga sus pe toate materialele. Sigla are o zona de protectie, in care nu trebuie sa intre alte
elemente de design sau alte sigle. Sigla nu are o varianta orizontala.

ex. Studentenverein ex. Schiilerverein
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Gutenberg

Asa nu!

Cateva practici interzise sunt: distorsionarea siglei in orice fel, utilizarea acesteia stramba,
pixelata, cu pattern, cu drop shadow, cu outer glow sau cu gradient - toate aceste variante sunt

gresite.
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Gutenberg

Culorile brandului

Folosim mov drept culoare principald, iar culoarea secundara (de contrast) nu se foloseste
singura. Setul de culori folosit este flexibil, se permite utilizarea altor culori, cel mai important
lucru este sa fie contrast, in special cu sigla si mesajul principal comunicat, astfel incat acestea
sa fie clare si vizibile.
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Gutenberg

#Tag & Stil de comunicare

Comunicarea externa: se realizeaza tot timpul intr-un stil prietenos si familiar, suntem tineri si acest lucru
trebuie sa se resimta si in stilul nostru de comunicare.

Comunicarea interna: indiferent de diferentele de varsta sau experientd, in comunitatea Gutenberg sun-

tem cu totii colegi, pregatiti sa ajutam oamenii din jurul nostru. Toti cei implicati activ in activitatile organ-
izatiei sunt intr-un proces educational care trebuie tratat cu respect, rabdare si ambitie de ambele parti.

Hashtag-ul pe care il folosim este:

#Wirsindgutenberg



Gutenberg

Utilizarea fonturilor

Fonturile de mai jos reprezinta fonturile standard ale organizatiei, pe care le recomandam si vi le punem
la dispozitie pe pagina www.gutenberg.ro/visual-id. Exceptii de la aceste fonturi se pot face numai cu
argumente foarte bine intemeiate. In mod standard, se folosesc asadar urmétoarele fonturi:

Font principal:

Aristotelica
Font pentru subtitluri / Web titluri:

Quicksand

Text web+print:

Roboto Regular / Bold

Font alternativ pentru subtitluri / Font pentru texte si descrieri:

Helvetica Neue Condensed Bold / Condensed Regular



Gutenberg

Dimensiuni, rezolutii

De reguld, aceste dimensiuni se tot schimba si adapteaza in functie de nevoile retelelor de socializare.
Materialele care urmeaza sa fie tiparite, afise, brosuri, flyere se vor realiza in CMYK la 300 dpi.
Toate materialele realizate pentru online se vor realiza in RGB la 72 dpi.

Dimensiunile relevante sunt cele de mai jos (Aceste dimensiuni sunt valabile in momentul ultimei
actualizarii a brandbookului - 09.2021):

Facebook Event Header - 1920px x 1005px / 72 dpi / RGB

Facebook Post - 1200px x 628px / 72 dpi / RGB

Instagram Post - 1080px x 1080px / 72 dpi / RGB

Website Header - 1024px x 768px / 72 dpi / RGB

Afis - format A3, 297 mm x 420 mm / 300 dpi / CMYK

Brosura - format A4, 210 mm x 297 mm / 300 dpi / CMYK



Gutenberg

Sigle/pefacebook Event

Prima regula a pozitionarii siglei este ca sigla Gutenberg sa fie prima, in partea de sus - stanga. Siglele tre-
buie pozitionate la o distanta de siguranta fata de margine. Distanta trebuie sa fie pe cat se poate aceeasi
intre partea de sus si jos si partea laterala. De asemenea, ele trebuie puse in linie dreaptd, sa existe cel
putin acelasi spatiu si intre sigle ca intre sigld si margine.

De unde fac rost de sigle? ]

Siglele de la un proiect se cer de la de- . Gutenberg
partamentul de PR, iar siglele Netzwerk,
le gasiti pe site, la visual-id.

FACEBOOK COVER
Siglele pe care le am nu fac contrast cu 1920px X 1005px
fundalul. Ce fac?
Siglei Gutenberg poti s& ii schimbi cu-
loarea, ca sa faca contrast, dar pentru | . . [ |

siglele partenerilor, se pune o banda
alba jos, daca nu se poate altfel.



Gutenberg

Siglele pe afis

La fel ca la materialele de la Facebook, prima regula a pozitionarii siglei este ca
sigla Gutenberg sa fie prima, in partea de sus - stanga. Distanta siglelor fata de
margine si intre ele, trebuie sa fie respectata. Se lasa o zona de protectie (marginea
verde) deoarece in print se taie marginile (ca sa nu ramana albe), in care nu se pune
scris sau design relevant (nu o faceti verde, trebuie sa fie o continuare a designului).
Mesajul sau titlul proiectului se va pozitiona central si va fi textul scris cel mai mare
de pe afis. Materialul fiind pentru print, se va realiza in CMYK, 300 dpi si se va salva
TIF (discard layers, Izv compression).

De unde fac rost de sigle?

Siglele de la un proiect, de la departamentul de PR, iar de la Netzwerk, le gasiti pe
adresa de visual-id. Siglele trebuie sa fie vectoriale. Ordinea siglelor este important3,
verifica cu coordonatorul Netzwerk care este ordinea lor.

Siglele pe care le am, nu fac contrast cu fundalul. Ce fac?
Siglei Gutenberg poti sa ii schimbi culoarea, ca s& faca contrast, dar pentru siglele
partenerilor, se pune o banda alba jos, daca nu se poate altfel.

(&) Gutenberg

AFIS
A3
PLAKAT




Gutenberg

Jutoriale, atitudine

Cand citesti acest material si ai ajuns la pagina asta, cel mai probabil esti la inceput, asadar recomandam
sa ai multa rabdare. Cel mai probabil ai nevoie de mult timp si antrenament in programele de editare
grafica, dar nu te descuraja, si noi am trecut prin asta. Cea mai mare parte a designului pe care il realizezi,
cel putin in primul an, probabil nu va fi utilizat.

“PATIENCE YOU MUST HAVE MY YOUNG PADAWAN" - Yoda.

Pentru a-ti face viata mai usoara pregatim pentru tine aceasta lista de tutoriale, pe care o gasesti aici:
www.gutenberg.ro/mentor-me

Daca cumva nu raspundem intrebarilor pe care le ai (cel mai probabil va fi cazul) te invitim SA FII
AUTODIDACT, asta e cea mai importantd lectie din Gutenberg. Cauta-ti singur(d) tutoriale si rezolva
problema sau cauta raspunsuri la intrebarile pe care le ai. Trust us, nimeni nu a invatat asta la scoala, we
all did it this way.

Mult spor! :)



Gutenberg

Instagram

La fel ca la oricare retea sociald, cel mai important lucru este sa fie
activitate sustinuta pe profil. Pentru acest lucru, ganditi campanii si
pregatiti postarile Tnainte, inclusiv le puteti programa cu postfity de
acum si pana la o data pe care o stabiliti.

Adresa organizatiei studentesti / de elevi pe instagram trebuie sa aiba —

Adresele organizatiilor studentesti:

acest format:

Va rugam sa nu folositi prescurtari in numele oraselor (de exemplu, nu se acceptd gutenberg.sm.jugend).
Poza de profil, trebuie sa contina sigla organizatiei, pe un fundal pe care sa faca contrast, nu e voie ca sigla
sau parte din ea sa fie tdiata sau ascuns3, atat la poza de profil, cat si la postari. Textele postate, in cazul in
care sunt in limba germana, trebuie verificate si corectate de o persoana cu competente lingvistice ridicate,
stabilita de comun acord cu coordonatorul grupei din partea Gutenberg. Postarile trebuie sa fie patrate, de
preferat de 1000 x 1000 px.




Gutenberg

Facebook

Organizatii studentesti: Adresele paginilor de Facebook:

Paginile de Facebook ale organizatiilor studentesti sunt cele de alaturi si
sunt coordonate de catre persoane din departamentele de PR.

Organizatiile de elevi:

Pagina pe care comunica toate organizatiile de elevi se numeste
Jugendvereine Gutenberg organizatii de elevi. Nu se pot crea pagini pe
orase. Se pot crea pagini in alte tari - ex. fb.com/GutenbergVereinUngarn.

Dimensiunile de postari pe Facebook sunt fie 1200px x 628px, fie

1000px x1000px. Textele trebuie sa fie corectate anterior de cineva

care stapaneste limba germana cel putin la nivel de C1. Dupa fiecare
eveniment trebuie sa postam un album de poze. Coverul albumului sa
fie afisul evenimentului. Numele albumului trebuie sa fie [Nume Oras sau
Tara] Numele proiectului + anul. Pozele trebuie sa fie calitative si trebuie
incarcate si pe drive. Evenimentele pe FB trebuie sa fie facute cu minim 3
saptamani inainte de activitate.




Gutenberg

www.gutenberg.ro

Pe site-ul www.Gutenberg.ro trebuie sd fie comunicatd toata informatia, in special cea cu privire
la evenimentele pe care le desfasurdm. Degeaba suntem cei mai cool, daca nu stie lumea. Drept
urmare sunt 2 categorii: proiecte studentesti si proiecte de elevi. Cand se face evenimentul pe
Facebook, cu 3 saptdmani inainte de eveniment, trebuie facut deodata si pe site evenimentul. Numele
evenimentului pe site va avea urméatoarea structura: Numele Proiectului + anul - Jugendverein Oras.
Exemplu: Schulhoffest 2018 - Jugendverein Sathmar

Fiecare organizatie, atat de studenti, cat si de elevi, are o pagina dedicata pe gutenberg.ro si trebuie sa se
asigure ca informatia este actualg, relevanta si ca arata bine prezentarea organizatiei lor. Aceea este cartea
de vizita a grupului si fiecare organizatie trebuie sa se ingrijeasca de ea. in continuare, Google are mult mai
mult trafic ca retelele sociale and we should think web first.

incepand cu 2019 exista si o versiune in limba romana a site-ului, iar comunicarea se va face bilingv, pentru
0 mai buna accesare a paginilor noastre din partea celor care ne cauta. Pentru a adauga un proiect nou pe
site, se acceseaza sectiunea din Meniu: Proiecte - Add New.




Gutenberg

LinkedIn

LinkedIn este reteaua "oamenilor seriosi”, retea de "professionals”. Aici avem un singur cont pentru toate
organizatiile la nivel national si incurajdm membrii sa isi faca cont si sa isi seteze ca sunt membrii la
Asociatia Gutenberg. In functie de in ce limba este setat contul, organizatia poarta un diferit nume.

Engleza: Gutenberg - the German-speaking Students’ NGO
Romana: Gutenberg - Organizatia studentilor vorbitori de limba germana
Germana: Gutenberg - Deutschsprachiger Studentenverein

Daca facem fiecare dintre noi treaba aceasta, peste cativa ani vom avea o retea puternica de profesionisti
in diferite orase ale lumii, in diferite domenii de activitate de la care putem cere sprijin, sfaturi sau chiar vom
putea organiza proiecte impreuna.



Gutenberg

Toate site-urile Gutenberg

Sunt mai multe site-uri pe care le administram. Unele sunt ale Asociatiei Gutenberg sau ale proiectelor

Gutenberg, fie ele interne sau externe (Start-Ups). Cea mai mare parte dintre ele sunt construite pe WordPress
/ Elementor si au aceeasi tema (Avada).

Gutenberg Verein Rumanien
www.Gutenberg.ro

Gutenberg Verein International
www.GutenbergVerein.com

Gutenberg Start-ups
www.MeinJob.ro - www.Sprachzentrum.ro - www.InvataGermana.ro - www.TabaradeGermana.ro
www.Didacto.ro - www.TabaraDeVara.ro - www.Germana.ro

Tinand cont de expresia "Content is king”, trebuie sa generam continut pentru fiecare, iar articolele care sunt
scrise sa fie verificate cu plugin-urile Yoast sau Rank Math (se gasesc in admin-ul WordPress, gratuit) pentru
un mai bun randament in domeniul Search Engine Optimisation. Scopul declarat este sa ajungem pe locul 1 la
nivel national pe Google pentru cuvinte cheie din cdmpul lexical al limbii germane.



Gutenberg

Comunicate de presa

Recomandam si incurajam sa trimitem cat mai multe comunicate de presa pentru cat mai multe evenimente.
Ce trebuie sa faci inainte s& trimiti un comunicat de presa? in primul rand s& il scrii (cautd modele pe internet),
apoi trebuie sa il dai la verificat. Urmatorul pas ar fi sa faci o baza de date cu presa localg, iar dupa ce primesti
inapoi comunicatul verificat, inainte cu 2 zile de eveniment, trimiti mailul catre contactele adunate, folosind BCC.

Nu folosim expresii in limba germana, de tipul "Organizatia Jugendverein Gutenberg” sau alte sinonime. Numele
ar fi, de exemplu, Gutenberg Bucuresti sau Gutenberg Bucuresti - Organizatia studentilor vorbitori de limba
germana. Pentru organizatiile de elevi termenii pe care ii folosim sunt urmatorii Gutenberg Braila sau Gutenberg
Braila - organizatia tinerilor vorbitori de limba germana.

Pe scurt, asigura-te ca raspunde la intrebarile: cine? ce? unde? cand? cum? de ce?

Nu folosi niciodata superlative in comunicat si nu il transforma intr-un material publicitar, nu oferi informatii
incorecte sau controversate in comunicat, nu scrie un comunicat incomplet, dar nici nu adduga informatii inutile.
Un comunicat trebuie sa aiba un singur subiect! intotdeauna trimite si fotografii ale reprezentantilor ale
caror declaratii apar in comunicat, dar si o poza cu afisul. Nu pune fotografii in corpul comunicatului! Trimite
comunicatul dimineata, cel tarziu pana la ora 12-13, astfel incat sa prinda editia de a doua zi, unde este cazul.






